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Ya tengo la ropa....
y ahora....¢c
Como sigo?¢
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Muchos de ustedes me preguntardan... Porqué tengo
que saber de Marketing si en realidad vine a
aprender para festejarle el cumpleanos de XV a mi
hija, o la boda de mi hermana? Porqué tengo que
saber estoe La realidad es que como soy un poco
futurdloga (en broma) les digo que cuando ustedes
festejen ese XV o esa boda le va a pasar lo
siguiente...Les gustard tanto que dirdn...me quiero
dedicar a esto (si es que ya no les pasd) o que en la
fiesta les digan...quien fue la organizadora...Porque
me gustaria gue alguien organice el evento a....

Y alli me preguntardn...Por donde
empliezo...¢



Y acd...es donde les digo... Cuando
terminen el curso deberdn sentarse solos o
con otra persona que quiera emprender el

MISMO Vigje que ustedes y pensar
especificamente a que se quieren
dedicar...Que fipo de eventos quieren
hacer.

Como vieron en la primer clase... Hay
muchisimos eventos...Uno siempre tiende o
pensar...solo hay eventos sociales y ustedes
Vieron gue no es asi...



Ademas, piensa cuales son tus fortalezas,
cuales son tus debilidades (algo que se
lama FODA). Tendrds que pensar que
hace que un futuro cliente me confrate
a miy no a otra persona. Y buscar tus
puntos fuertes.

Puedes pensar que...” yo soy bueno en los
detalles""manejando gente”
“Yorganizando eventos originales”, etc.



Positivos

para alcanzar el objetivo

Fortalezas Debilidades

(atributos de la empresa)

Oportunidades Amenazas

(atributos del ambiente)

Origen Externo Origen Interno



Todo esto se plasma en una hoja a modo de tormenta de
ideas... (brainstorming).

- A que me quiero dedicar...(eventos infantiles, corporativos,
sociales, educativos, etc.)

- Cuales son mis fortalezas...

- Que me gustaria ofrecerles a los demas para gque sus eventos
salgan como ellos quieren...

Son algunas de las preguntas que debemos hacernos.

Y es alli gue entonces... comenzamos a dar forma a esto donde
gueremaos estar...

No serd de un dia para el ofro... Es complicado...lleva tiempo...Pero
si le eres fiel alo que deseas... seguro lo conseguirds.

Y si fe equivocas, no pasa nada...siempre puedes volver a la idea
original y cambiarla, modificarla, volver al implementaria y seguir
intentando...






En resumen:

-QUE NOS DIFERENCIA DEL RESTO: una idea...

-QUE QUEREMOS OFRECER QUE DESEAMOS
PUNTUTALIZAR (A QUE NOS QUEREMOS DEDICAR -
MICRO-MEDIANO-MACRO EVENTOS).

FUNCIONA

IDEA == PLAN mss) ACCION .~

NO FUNCIONA




X THINK
X ' OUTSIDE
THE BOX




THIS IS TRUTH



La curiosidad mato al gato,
no al profesionista.

Pregunta, investiga e informate sobre
tu entorno laboral y sus tendencias.
Cuando eres curioso, hay mayores
posibilidades de encontrar nuevas
soluciones.



e\\

0 Las ideas necesitan
= una voz.

Cree en ellas y en tu capacidad de
mejorar la organizacion. Escribelas,
difindelas y acepta las criticas de
otros para mejorarlas.



El Gnico fracaso es
no intentar.

jArriésgate! Propon nuevos
proyectos o comienza colaborando
en los que ya existen. Toda gran
iniciativa comenzo con una idea de
alguien que no se conformé con lo
que ya habia.




Olvidate de las
limitaciones.

Piensa en soluciones sin
detenerte por limitaciones
técnicas, internas o externas, aun
cuando parezcan soluciones
magicas. Te sorprenderas de
aquellas ideas que no habias
considerado antes y que puedes
aterrizar a algo factible.



Jamas se deja de
aprender.

Independientemente de tu
profesion, lee y toma cursos
sobre distintas disciplinas. Los
conocimientos que adquiriras te
ofrecen un pensamiento
multidisciplinario.




Una mente abierta
es un paracaidas.

Intenta algo nuevo: conoce
personas distintas a ti para nutrir
tus ideas con su vision del
mundo, visita otros lugares,
cambia un habito.



El tiempo esta en
tus manos.

Encuentra un momento para
cada actividad. No olvides
practicar un hobbie. Mientras te
diviertes, tu mente puede
encontrar la inspiracion que
estaba buscando para poner en
marcha otras actividades.



Bien dice que todo depende del cristal con el que se mire.

Detecta todas las oportunidades que puedes aprovechar para

nutrir tus ideas, en vez de limitarlas a lo que ya esta establecido

en el mundo laboral. La creatividad y el conocimiento son una
sinergia importante para tu productividad.

Pensar fuera de la caja no es descubrir el hilo negro, es pensar
diferente, cosas que no todos se atreven a intentar.

“Si buscas resultados distintos, no hagas siempre lo mismo”
-Albert Einstein




Les voy a contar algo que me paso hace unos anos...
Una alumna me dice...profe...mire lo que me paso<e2ee

Tengo a mi mama internada en un geridatrico e iba a ser su cumpleanos,
como no la puedo sacar por cuestiones de logistica, decidi festejarselo
alli. Compré tacitas de té en un lugar de usados, de diferentes coloresy
formas, muchas masitas en una confiteria, y decidi armarle un “Té de
Chicas” (con invitacion y todo). Las “chicas” (de 80 para arriba) ese dia
se maquillaron, se pintaron las unas, se vistieron para la ocasion. Les
llevé sombreros y boas. La pasaron geniallll Y yo mas al ver a mi mamad
tan feliz. “

La cosa es que no termind alli. A la semana recibo un llamado de un
hombre (de 50 y tantos largos)...Que me dice lo siguiente: “Usted es la
hija de Fulanita2, mi mamda me contd del cumpleanos de su mamay
pronto va a ser el cumpleanos de la mia, me dijo que si no te llamaba
Para organizar su cumpleanos... que no la vaya a visitar nunca mas.”

Jajajgja....que linda historia no? La cuestion que mi alumna termind
armdandole la fiesta a la otfra “chica”-

Ahora bien... Ustedes escucharon a organizadores que hagan eventos en
los geriatricos? Sabia que allihay un gran nicho (un segmento de la
poblacion) donde seria una muy buena idea hacer eventose NO ES
UNA GRAN IDEA PARA DESARROLLAR?

Cuando creas que todo estd inventado...pues N siempre hay algo mas
para hacer. Estd en nosotros encontrar esas oportunidades.



fases del proceso
creafivo

Cegin Graham Wallas
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Identificacion
del problema.

INCUBACION
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Tiempo de reflexidn
no consciente.
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INSPIRACION

Intuicion de que la
solucion esta cerca. \
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Desarrollo y evaluacidn
de la solucidn.
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La idea emexge.
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Y Enfonces....¢ Que pasa si solo
quiero hacer solo eventos
socialese Algo que ya se que todo
el mundo hacee
Pues...deberds leer esto...



Hay una frase que una vez lei de Robert Kiyosaki que me
encantd. El le preguntaba a una persona si podia hacer una
hamburguesa mas rica y buena que la de McDonalds y esa

persona le decia: “Obviamente, se hacer hamburguesas, mucho
mas ricas” a lo que Kiyosaki le pregunta — Y puedes hacer un
sistema como el de McDonalds2g”

Con esto me refiero a que obviamente, una buena idea seria
hacer hamburguesas mads ricas (muy simple) que McDonalds, lo
complicado es crear una empresa que funcione de ese modo @

nivel mundial y que adquiera los mejores terrenos de todo el
mundo.

Las ideas, van y vienen, valen centavos, lo que importa es el
desarrollo, puesta en marcha, mantenimiento y crecimiento del
negocio alrededor de la idea. Mira la cantidad de empresas que
cubren las mismas necesidades en el mundo...A VECES
FUNCIONAN...A VECES NO...EL TEMA ES ENTENDER EL ENTORNO
DONDE VAMOS A PONER EN MARCHA ESA IDEA-






Investigacion de mercado
¢, Para que?

Conocer la demanda/oferta

Conocer los gustos y preferencias de
potenciales clientes

Conocer las debilidades del mercado, para
convertirlo en oportunidad

Saber si va a ser factible o no.




Piensa en la historia del Geridtrico y escribe
en tu carpeta...

5sQuién seria la oferta y quien la
demandaz

sCudles serian los gustos y preferencias de
los potenciales clientese

sTengo competencia para poder realizar
una empresa que se dedigue a eventos
para los ancianose

5Qué debilidades enconftraria para realizar
esto?¢

sEs factible de realizar o no?



\

Hay que investigar si:

-Hay Clientes para esa idead
-Hay Compelicdores para @sa jcdea
-Hay proveedores para esa idea



https://www.negociosyemprendimiento.org/

BB ewve v e e

-

u
13
»
7
i
»
»
n
n
n
»
»
»
”
»
o
»
n
n
»n
»

LEEELEBIENED

Descripcién del
products

(nmi&u de
entrega

Estrategia

Cliente
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Emprendedor

Es una persona que tiene una idea, detecta una oportunidad y crea un
proyecto u organizacion para hacer realidad dicha idea y/o aprovechar
la oportunidad detectada.



El camino circular

Ensayo glefe[e

Conceptualiz

° Verifico

Reflexiono



El camino circular alternativo

Ensayo Hago

Conceptualizo Verifico

Reflexiono



Me gusto aprender acerca de esto
orgue...

- Lo gue mdas me costo fue...

- Puedo seguir adelante gracias a que...
desafio mas grande que tengo por
delante es....

Lo mas facil me sali







