Seguimos?....

La clase pasada pensaste sobre el evento para los
adultos mayores...

Ahora bien...si deseo dedicarme a esto...como me
presento? Vamos a suponer que estoy en una reunion
qgue nadie me conoce... Cuando me presento lo
primero que tengo que hacer es entregar mi tarjeta.

Es el primer punto de partida cuando conocemos @
alguien. Como nosotfros somos independientes...acd
no hay curriculum...solo una tarjeta.

Alli esta toda la informacion adicional gue una
persona, gue estd interesada en realizar un evento,
puede observar.

Imagenes, Fotos, informacion de contacto.




La tarjeta:

-La tarjeta debe generar en la ofra persona un impacto tal que desee
guardarla y que al tiempo debe (al mirarla) entender que es lo que
representa esa tarjetaq.

La informacion clara, y escueta, no puede haber mads de la cuenta. Si quiere
mMas informacion solo bastard en entrar a las redes sociales que informo mas
abagjo.

-LOGO (ASOCIADO A LA ACTIVIDAD A REALIZAR)
-NOMBRE DE LA EMPRESA
-NOMBRE DE LA PERSONA
-ACTIVIDAD QUE SE REALIZA
-TELEFONO DE CONTACTO
-MAIL

-FACEBOOK

-PAGINA WEB

Contacto Directo '

La tipografia tiene que ser clara y se fiene que entender que es lo que
dice.




TARIJETAS

DE PRESENTACION
Creatividad

Informacion
del contacto




Ahora hay muchisimas herramientas. Una
de ellas es Canva o en la computadora
hay un programa que se llama Publisher o

el mismo word.,

Luego ese archivo lo puedo llevar a la |mpren’ro o pedir ayuda
a un amigo.

Lo importante es que el papel sea de un gromOJe |mpor’ron’re
Puede ser 160 grs en adelante, menos N6 ya que se verd

deslucido.
Y el tipo de papel... hay un monton...Lo ideal...opalina o popel

ilustracion...depende de lo que quieras hacer.
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COLOR  INSPIRA:  maRcAS QuE Lo UTILIZAN

También el fipo de

Amor, calor, valor, pasién, (Ninfendo) color que use en la
poder, esponténeo, sexo, : e misma..ya que con los
ira e incluso peligro @% Rﬁiu“ PUMA yad

tonos estoy

Transmite amabilidad, demostrando
alegria, innovacion, ﬂicu @ el FOX también el TIpO de
energia y diversion
eventos que voy a
\ sy re.ollzor...P.or
| LRt ejemplo..si uso rosa o
tonos pasteles, estoy
comunicando que los
eventos que hago
son Mas bien
tranquilos.
Si pongo mucho
e e ~color, comunico que
Misterio, sofisticacion,

eternidad, excentricidad,  Syfy @ -HM mis eventos son super

lujo, moda, frivolo, exético divertidos.

- e Si pongo azul, hablo
llusién, ensuefo, infancia, R . .
tierno, delicadeza, cortesia, T --Mobiles  .oor M de serledod,_

: SECRET
erotismo, dulce, encanto

Acogedor, estabilidad, 4
confort, amargo, calido, E EE m -.
corriente, rustico AL50A

(

lovin'

AMARILLD Somautos cmtvidad, i

atemporalidad.

Crecimiento, renovacion,
relajacién, juventud,
organico, seguridad

Fuerza, frio/fresco, calma
serenidad, descanso,
confianza, inteligencia

| == |




El logo...

Puedes inventar un logo
para tu tarjeta. Pero ojollll

Debe ser un logo con
referencia a lo que
haces..No puedes poner un
perrito, ya que cuando
alguien vea tu tarjeta, va a

pensar que eres veterinaria, y
no nada que ver a eventos.

Lo mismo, puedes colocar un
nombre, pero ftiene que
tener relacion a los eventos
que tu haces. Si vamos al
Caso de los adultos
mayores...Un nombre podria
ser: “La casita del té".

sSe fe ocurre algun otro?

LOGOTIPO

ISOTIPO

PARTE SIMBOLICA DE LA MARCA.
LA MARCA ES RECONOCIDA SIN EL TEXTO.

SE HABLA DE UN LOGOTIPO CUANDO SE
IDENTIFICA POR TEXTO.

=
LOGO = PALABRA Z AR
G

IMAGOTIPO

COMBINACION DE IMAGEN Y TEXTO.

esos PUEDEN FUNCIONAR POR sePARADO. L ACOSTE

ISOLOGO

EL TEXTO Y EL iCONO SE ENCUENTRAN
AGRUPADOS.
NO FUNCIONA UNO SIN EL OTRO.




DONDE UTILIZO LA TARJETA2

Bueno...hay muchos dmbitos para poder utilizarla, lo importante es
que se enfregue en mano y mirando a los ojos. En el caso que deseo
dejar mi tarjeta y la persona no estd presente, lo ideal es dejarla con

un pequeno sobre.




-FOLLETERIA : En el caso de que quierea
hacer folleteria, no es lo mismo que una
tarjeta...Aqui puedo jugar mucho mas.
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Sala Principal

ala de Relajo y Alboroto
Cuarto de Sueiios
Cuarto de Creacion
Cuarto de Munecas
Camerino de Fitbol
Salas de Lectura
Cancha sintética

Circo

Cama Elastica

y

.y pard e wiate Karkd

Puedo
colocar todo
la informacion
necesaria.

No te olvides
de la cuestion
estetica.




@% #ﬂPﬁR _,;L E-'ét-.:‘.q[ .

a# Frme emrv

todopurusuflestnrs@gmml.cum | Facebook: Roxi Mis Disenos

Z
s
/ =




Un lugar campestre lleno de magia
ideal para su fiesta tematica !

Quinces » Matrimonios

» Fiestas tematicas » Primeras comuniones

REALICE SU RESERVA: 3 11 743 |

Medellin - Colombia eventoselcampestre@gmail.com

.

N




Un espacio campestre para realizar sus eventos!

Eventos El Campestre es el lugar perfecto para celebrar Matrimonios,
Fiestas de quince, Fiestas tematicas, Reunion con amigos y Eventos
corporativos.

Un sifio espacioso con una vista Unica de la ciudad de Medellin, su
maravilloso ambiente campestre y la naturaleza que lo rodea lo
convierte en el espacio ideal para cualguier evento,

REALICE SU RESERVA:

320-691 5685
311-339 1525
eventoselcampestre@gmail.com

¢ Siguenos: @E

Ubicacion:

Es importante que la
folleteria tenga una
relacion con lo que
estamos haciendo, o con
la idea que tenemos.

En este caso, son eventos
campestres, con lo cual
se agregaron algunas
hojas o follaje para
demostrar visualmente |lo

que se queria comunicar.




Hotel Dofia Juana Cecilia
Miramar

FEwventos Sociales

Salén Climatizado por 5 hrs.

Manteleria al Piso con fundas y bandas de sillas )
Menis en 2 Tiempos (Crema y Plato Fuerte con 2 guarniciones) f:; 0
Prueba de Ment para 2 personas (1 mes antes del Evento)

Bases de Herreria (opcional)

Mezclador Ilimitado por 5 hrs.(refresco, agua mineral y hielo)

Descorche de cortesia

Coordinador del Evento. APARTANDO SU FECHA

Servicio de Meseros. i

_ $5,000/PLATILLO  $315.00
Impuestos y Propinas.

$10,000/PLATILLO $280.00
(maximo 5)
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Boulevard Costero S/N Col. Zona Playa Miramar, Cd. Madero, Tam. Tel: 01 (833) 229 14 10 al 24




Donde comienzo a publicitare

-Folleteria: Se puede colocar en lugares estrategicos.
Como por ejemplo en cofillones, o en la salida de las
escuelas, o incluso en las garitas de los barrios.

-Revista local: Las revistas solo son efectivas en lugares
del interior. En zonas muy informatizadas, no o son tanfo.

-Revista especializada: Si son efectivas, pero son caras,
deberds evaluar costo, beneficio.

-Mercado libre- Mercado libre de Facebook: Si publicas
acd, no solo venderds sino gue tfambién te dards a
conocer.

-Radio: Son muy efectivas sobre todo las locales.




-Ferias: Las ferias zonales son muy buenas para darte a
conocer, puedes colocar un modelo de mesa de un
evento, los souvenires, los centros de mesa, etc.

Tiene que ser una feria efectiva, no fodos la son.

-Exposiciones: Es lo ideal, sobre todo las que son
temdaticas (XV anos, bodas, etc) Pero si recien

comienzas, visitala varias veces, no quieras arrancar
directamente, ya que deberds onohzor Ccomo son los
stands de alli.




Hoy en dia fodos fiene uno. Deberds tener

UNO gque se adecue a lo gue guieres mostrar,
NO puedes poner cosas personales. Solo

debes mostrar imagenes referentes a lo que
fu haces. Y deben ser tuyas, no bajadas de
internet. Si no tienes, pidele a algun familiar
QuUE qUIEres organizar su cumpleanaos y saca

fotos para fi. Es un muy buen puntfo de
oarfida.
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FACEBOOK

2.450M

DE USUARIOS
ACTIVOS / MES

96%

ACCEDEN
POR MOVIL

65% TIENEN
MENOS DE
34 ANOS

UN USUARIO
PASA DE MEDIA

11\58:05

min seqg
AL DIA

DIAS PARA
PUBLICAR

INSTAGRAM
1.000M

DE USUARIO
ACTIVOS / MES

83%
CONFIRMAN QUE

DESCUBREN
NUEVOS

PRODUCTOS
Y SERVICIDS

@@

P 2N
71% TIENEN
MENOS DE

35 ANOS

2

TWITTER

330M

DE USUARIOS
ACTIVOS / MES

[0
=== -]

63% TIENEN
ENTRE 35-65
ANOS

CADA SESION
DURA DE MEDIA

((1N03:39

./ min seg

EL 67% DE

NEGOCIOS B2B
LO UTILIZAN

YOUTUBE

2.000M

DE USUARIOS
ACTIVOS / MES

79% DE LOS

USUARIOS
DE INTERNET

TIENEN CUENTA

CADA DIA
SE VEN .I.

1.000M ==

HORAS DE VIDEO

70%

ACCEDEN
POR MOVIL

CADA MINUTO
SE SUBEN

500H DE VIDEO

DIAS PARA

PUBLICAR

LINKEDIN

303M

DE USUARIOS
ACTIVOS / MES

CADA SESION
DURA DE MEDIA

(1) 06:07

</ min seg

30 MILLONES
DE EMPRESAS
REGISTRADAS

52% DE LOS
USUARIOS

CONFIRMAN QUE
ES EL CANAL
QUE MAS LES
INFLUENCIA
EM SU PROCESD
DE BUSQUEDA
'MEJORES

! r r- —_—
Bty S e

TIKTOK

500M

DE USUARIOS
ACTIVOS / MES

#1

EN DESCARGAS
EN APP STORE

o0
i
90% TIENEN

MENOS DE
34 ANOS

UN USUARIO
PASA DE MEDIA

(1)58:05
min 5-.'39
AL DIA

MEJOR
HORARIO PARA
PUBLICAR
ENTRE LAS
20:00Y
LAS 24:00




- ARMAR PAGINA WEB: Es fAcil, lo puedes hacer
como por ejemplo con WIx.

Las fotos que suba a las redes sociales siempre
tlenen que ser pasadas antes por un editor.

Awor, estd en bas pequenas cosas que kacemos, .,




